&+ Y IDROTTSKLUBBARNAS VARUMARKEN

MFF och Skelleftea avancerar-
flersektionsklubbar alla topp 5

Demoskop har pa uppdrag av Sport & Affirer, fragat svenska folket, vilka tre svenska idrottsklubbar
de anser har det starkaste varumirket. Vi utformar fragan pa det sittet for att de som svarat inte
enbart skall lyfta fram sitt eget favoritlag. Undersokningen skedde mellan den 27/1 och den 4/2 -
2015. Det ar det fjirde aret i rad som undersokningen genomfors och resultatet publiceras alltid i
Sport & Affarer nr 1 genom Dagens industris riksupplaga.

Man kan konstatera att klubbar som Dif, AIK och
Hammarby ligger bra till i arets lista(alla top 5) utan
att de presterade pa topp i sina respektive ligor, AIK
Fotboll undantaget, som tog lilla silvret i Allsvens-
kan. Dessa tre klubbar p4 listan har flera olika sek-

Idrottsklubbarna med EXPERTKOMMENTAREN:
S t a r ka S t Va r |.| m 5 r ke n 2 01 5 -Varumarket ar samtliga idrottsklubbars storsta

_— ) . tillgang och varumérken inom denna vérld ar sé
(Fdrra arets placering och procentsatser inom parentes).

tioner (idrotter) vilket stdrker och bygger varumér-
ket. De ir alla flersports/mangsektionsklubbar med
en lang historia och tradition och med stora med-
lems/supporterorganisationer. Listans ensportsfor-
eningar i ishockey &r atta till antalet och ensports-
klubbarna i fotboll sju.

$ 1. AIK (1) 16,3% (17,4%)

mycket mer betydelsefulla i méinniskors liv 4n
foretags motsvarigheter. Samtidigt dr varumér-
ket fortfarande, ar 2015, sorgligt underskattat
och missforstatt av de flesta klubbar. Man blan-
dar ihop begrepp och gar inte till botten med
det som verkligen gor skillnad. For det forsta
dr varumairket mer dn ett namn och en logo-

typ. Det dr hela vdrdegrunden, det som skapar
en rdd trad mellan delarna i en organisation och
framforallt dr det ez lofe till omvirlden. Alltsa

Flersportsklubben AIK ér fortsatt etta men har :‘:ﬁ? 2. IFK GOTEBORG (2) 14,3% (15,8%)
tappat 1%-enhet sedan ifjol. Klubben har 10 sektio- 5
ner. Fotbollen dominerar och hockeyn tappar.

Fotbollsklubben Malmao FF 6kar 4%-enheter och ‘, 3. MALMO FF (4) 141% (10,1%) négot ldngsiktigt och hallbart som ska kinnas
Klittrar till plats 3 pa listan — inte mérkligt med tanke igen over tiden.
pa SM guld och CL spel. - Man brukar i varumérkessammanhang skil-
IFK Géteborg ligger tvaa pa listan och tvaa i ﬁ 4. DJURGARDEN (3) 12,8% (12,6%) ja pa identitet, image och profil — dér identiteten

ir vad klubben vill sta for, imagen ar hur den

allsvenska maratontabellen med lika manga SM
uppfattas av omvirlden och profilen ar séttet

tecken som MFF.

Fyran Djurgdrden har 19 aktiva sektioner vilka 5. HAMMARBY (5) 8,2% (6,9%) den kommunicerar pa. Ofta spretar dessa tre
genom daren tagit hem 395 SM guld. Klubben har begrepp for Klubbarna, dvs. man tycker sjélv att
. . man t.ex ir “innovativ”’, medan supportrarna

flest SM tecken(16) i hockey och elva i fotboll. 6. FARJESTADS BK (7) 4,0% uppfattar klubben som “konservativ”’ och kom-

Flersportsklubben Hammarby har 6kat dver
1,5% men ligger fortfarande kvar pa femteplatsen.
Klubbens avancemang till fotbollsallsvenskan l4r
spela in. Men dven att klubben har sektioner i ban-
dy och handboll vars A-lag spelar i elitserien i res-

7. FROLUNDA INDIANS (8) 3,1%

munikationen (via hemsidor, annonser, match-
arrangemang, etc.) uppfattas som “intetsidgan-
de5’

- Dessutom bér man skilja pa kdnnedomen
kring ett varumérke (dvs. hur vilkidnt det ér)

pektive sport. /0l 8. SKELLEFTEA AIK (10) 31% (2,7%)
Bland utpriglade hockeyklubbar ér det i ar FBK

som ligger hogst upp pa listan med sin sjétte plats.

Karlstadklubben toppar maratontabellen i SHL.

och styrkan hos detsamma, nagot som brukar
kallas brand equiry. Denna varumarkesstyrka ar
formagan hos klubben att omsdrra kinnedomen
till allt ifran publik pa lidktaren, nya medlem-
mar och souvenirforséljning till sponsorer och i
slutinden reda pengar pa kontot. Detta ar alla
klubbar inte lika bra pa dven om varumaérket

9. LEKSANDS IF (6) 2,2% (4,4%)

Leksand har akt fran sjétte ifjol till nionde, passe-
rade av bide FBK, Frolunda och Skellefted. Leksand ~ HyZ| FRYTLEE) an 21% (2,6%)
har dock ett mycket starkt varumérke och hor till Top d . uppfattas som starkt. Mitt rad &r att ta varu-
10 med supportrar langt utanfér den lilla dalakom- mirket pa storsta allvar
munens 6000 invanare. Klubben har fler sektioner (for det gor era support-
bland annat inom konstdkning men hockeyn domi- rar), arbeta med det kon-
nerar verksamheten. ) sekvent och langsiktigt
; och ta girna utomstaen-
de hjilp. Det kommer att

Skelleftea ér den enda klubb pa listan vars varu- 12.MODO (14) 1,5%  (1,3%)

marke Okat i styrka varje ar sedan métningarna inled-

des. Nu klittrar man tva steg. Langsiktiga ungdoms- — 6na sig.

» : g Langsiktiga ungd F ol 13. LULEA HOCKEY (16) 1,3% (0,8%)
satsningar, professionell ledning, bra ekonomi och i TEXT:
en lang serie topp placeringar i SHL ger utslag. Det- NIKLAS TURNER OLOVZ or\;
ta av en klubb som var konkursmissig for ett antal ar 15. HELSINGBORG IF (12) 1,4% (1,5%) VARUMARKESEXPERT

sedan. Noterbart ir att den forne flersektionsklub-
ben GAIS varumarke ligger fore klubbar som Héck-

en, Luleda Hockey och Kalmar FF. En traditionsrik

- 15. IF ELFSBORG (13) 0,8% (1,3%)
klubb med mycket hjérta.

TEXT: GUSTAF BERENCREUT

& . 16. GAIS (15) 0,7% (1,0%) KARNVARDEN HOS DE TIO STARKASTE VARU-
KORT OM UNDERSOKNINGEN: 0 0 -
e el TR MARKENA BLAND SVENSKA IDROTTSKLUBBAR:
- Vilka tre svenska idrottsfireningar eller klubbar anser du har det ) © AIK: Passion, stolthet och tradition.
starkaste varumérket? \ 4 17. KALMAR FF (19) 0,6% (0,1%) o IFK Goteborg: Passion, professionalism och kamratskap.

Fragan har utformats pa det séttet for att undvika att man enbart rostar pa
sin egen favoritklubb. (Att enbart uppge en klubb godtas ej). Undersok- !
ningen &r genomford inom ramen for Demoskops telefonomnibus under V‘ 18. BK HKCKEN (18) 0,4% (0,3%)
perioden 27 januari t.0.m. 4 februari 2015. Urvalet i undersokningen gors qu ! !

med Demoskops standard for telefonnummerbaserade befolkningsurval.
Urvalet &r riksrepresentativt och kan sdgas utgora ett mini-Sverige.
Resultaten baseras pa 1 000 genomforda intervjuer med personer mellan
18 och 89 ar. Urvalsprincipen &r densamma som i Demoskops manatliga
véljarundersokningar som publiceras i Expressen. Procentandelarna i
resultaten utgdr antalet svar for en viss klubb i forhallande till det totala
antalet klubbar som némnts.

© Malmé FF: Oppenhet, professionalism och vinnarinstinkt.

o Djurgarden: Glidje, vérdighet, respekt - alltid oavsett

* Hammarby IF: Rotter, ambition, gemenskap, respekt och kérlek.

o Firjestads BK: Mdlmedvetenhet, trovirdighet och professionalism.

w ‘ \Qb

 Frolunda Indians: Mod, passion och gemenskap.
o Skelleftea AIK: Tillsammans jobbar, véxer och vinner vi
o Leksands IF: Stolthet, tradition, respekt.

20. ANNAT SVAR (OPPET) 11,0% (10,0%) * HV 71: Where the passion is

19. LINKOPING HC (17) 0,3% (0,4%)




