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Idrottsklubbarnas varumarken 2017

Sport & Affdrer har genom undersokningsforetaget Demoskop, fragat svenska folket, vilka tre svenska
idrottsklubbar de anser har det starkaste varumirket. Vi utformar fragan pa det sittet for att de som
svarat inte enbart skall lyfta fram sin egen favoritklubb. Undersokningen gjordes mellan 31/1 och 8/2

2017. Det &r sjatte aret i rad som undersokningen genomfors och resultatet publiceras

alltid i Sport & Affarer nr 1 genom Dagens industris riksupplaga.

En idrottsférenings varumérke ar sa mycket
mer dn ett klubbmirke. Klubbmarket ér for-
eningens logotype och den grafiska delen av
varumirket. Klubbmiérket kan givetvis vara
laddat med positiva associationer men hela
varumirket dr s mycket mer. Varumaérkets
styrka byggs upp av sportsliga framgangar, en
professionell ledning och en anrik historia. Va-
rumairket dr klubbens identitet och en bild av
hur man uppfattas av omvirlden. Méanga klub-
bar arbetar idag med fragor som jimstélldhet,
inkludering och mangfald och man dr medvet-
na om sin samhéllsroll ddr manga unga far ett
meningsfullt inslag i livet. Det hér viktiga ar-
betet med virdegrunden stirker givetvis ock-
sa klubbens varumaérke. Och i férldngningen
klubbens ekonomi genom att man attraherar
nya supportrar och sponsorer.

I arets métning stirks AIK:s position yt-
terligare jamfort med forra aret. Malmao
FF och Djurgardens IF okar och delar pa
andraplatsen(skillnaden inom felmarginalen).
IFK Goéteborg hamnar fyra. Hammarby IF
Okar och stirker sin femteplats frén i fjol. Stér-
ker sin plats gor dven Frélunda som beféster
sin sjatteplats. De tre Stockholmsklubbarna
pa listan ar flersektionsféreningar vilket gyn-
nar styrkan i deras varumaérken forutom att de
gynnas av en bredare upptagning i storstadsre-
gionen. De ér alla anrika klubbar med méanga
sportsliga framgéngar. Topplistan innehaller
tre flersektionsféreningar, atta fotbollsklubbar
och tolv ishockeyklubbar. Flersektionsforen-
ingarna ligger alla topp 5 liksom tva av fot-
bollsféreningarna. Arets klittrare ar IF Elfs-
borg f6ljt av Leksands IF och Brynds IE

I kommande nummer skriver vi om klubbarnas
arbete med sina vdrdegrunder.

SLOGANS MED KKRN.VKRDEN HOS DE TIO
STARKASTE VARUMARKENA BLAND SVENSKA
IDROTTSKLUBBAR:

© AIK: Passion, stolthet och tradition.

© Malmd FF: Vi tander stjarnor sedan 1910.

o Djurgardens IF: Glidje, virdighet, respekt - alltid oavsett.

o |FK Goteborg: Passion, professionalism och kamratskap.

* Hammarby IF: Rotter, ambition, gemenskap, respekt och karlek.
e Frolunda Indians: Mod, passion och gemenskap.

o Leksands IF: Stolthet, tradition, respekt.

o Firjestads BK: Malmedvetenhet, trovirdighet och professionalism.
o Skelleftea AIK: Tillsammans jobbar, véxer och vinner vi .

© Brynis IF: Stolthet, hunger och gemenskap sedan 1912.

KORT OM DEMOSKOP-UNDERSOKNINGEN:

Undersokningen &r genomford inom ramen for Demoskops telefonomni-
bus under perioden 31 januari till 8 februari 2017.

Urvalet i undersékningen gérs med Demoskops standard for telefonnum-
merbaserade befolkningsurval. Urvalet ar riksrepresentativt och kan sdgas
utgdra ett mini-Sverige.

Resultaten baseras pa 1000 genomforda intervjuer med personer mellan
18-89 &r.

Urvalsprincipen ar densamma som i Demoskops manatliga valjarunder-
sokningar som publiceras i Expressen.

Procentandelarna i resultaten utgor antalet svar for en viss klubb i forhal-
lande till det totala antalet klubbar som ndmnts.

Idrottsklubbarna med
starkast varumarken 2017

(Forra arets placering och procentsatser inom parentes).

& 1. AIK (1)

2. MALMO FF (3)

18,4% (16,4%)

12,8% (13,1%)
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2. DJURGARDENS IF (3) 12,7% (12,9%)

LY

&7 4. IFK GOTEBORG (2) 12,1% (15,9%)

5. HAMMARSBY IF (5) 9,0% (7,8%)

6. FROLUNDA INDIANS (6) 6,7% (4,7%)

7. LEKSANDS IF (9) 3,1% (2,0%)
@ 8. FARJESTADS BK (7) 2,3% (3,3%)
/08l 9. SKELLEFTEA AIK (8) 2,0% (2,8%)

9. BRYNAS IF (11) 2,0% (1,9%)
L7408 11.HV 71 (10) 1,8%  (1,9%)
12.MALMO REDHAWKS (12) 1,5%  (1,3%)

13. MODO HOCKEY (15) 1,4% (1,1%)
5 14. IFK NORRKOPING (14) 0,9% (11%

VM? 17. LINKOPING HC (17) 0,7% (0,9%)
17. LULEA HOCKEY (13) 0,7% (1,3%)

19. HELSINGBORGS IF (20) 0,6% (0,4%)

A 48 20. KALMAR FF (NY)

OVRIGA SVAR 8,3%

Fotnot: Strax utanfor listan hamnade Rdgle BK 0,3%, GAIS 0,3%
och BK Hacken 0,2%

0,4%

TEXT: GUSTAF BERENCREUTZ

KOMMENTARER TOPP 3

AIK - Mikael Ahlerup, VD

- Det & mycket glddjande att vi befdster positio-
nen som den svenska idrottsklubb som har det
starkaste varumarket och att vi 6kar gentemot
fjolaret kdnns extra bra med tanke pa det arbete
vi gjort under 2016. Vi gjorde tillsammans med
vara kreativa supportrar tva kampanjer som
uppmarksammades stort bade nationellt och internationellt, "Res Isidor”
samt "Pensiondrsknattarna” nominerades bada till Spinngalan. AIK var
enligt medieanalysféretaget Opoint det ndst mest omndmnda varumérket i
svenska medier under 2016.

MALMO FF - Niclas Carinen, VD
R - VIFF & Sveriges mest framgangsrika fotbollsforen-

ey

ing och har dessutom det starkaste varumarket av
fotbollsklubbarna. Det &r ndgot vi &r stolta dver. Var
historia tillsammans med vart samhéllsengagemang
ar tva viktiga faktorer till detta faktum. Aven vara
framgangar i Champions League de senaste aren har
saklart bidragit till att starka vart varumarke.

DJURGARDENS IF - Jan-Olov Erickson, varumiirkeschef
(samtliga sektioner).

- Att vi avancerar till 2:a plats & mycket gladjande.
Ett starkt varumdrke gor att foreningen uppfattas
som en serids och stabil partner att vilja samarbeta
med vilket ar viktigt i sponsorforhandlingar, rekryter-
ing av nya spelare och supportrar. Samtidigt starks
organisationen internt. Vi har under en langre period
arbetat med var vardegrund som bland annat forkla-
rar klubbens sociala funktion och roll i samhallet. Det
har arbetet innefattar Djurgardens samtliga 18 sektioner/alliansféreningar.
Vi bedriver "Drive-In Fotboll” sen 2006 och varje vecka spelar i genomsnitt
600 ungdomar fotboll med oss i Alby, Husby, Rinkeby, Tensta, Spanga och
Sollentuna. Detta stérker de deltagande ungdomarna i omradet och for
ledarna innebar projektet kanske ett forsta steq in pa arbetsmarknaden.
Tillsammans med Stockholms stad kor vi projektet “Ishockey for alla” i
Husby, Kista och Akalla for att Iata ungdomar prova pa ishockey, bade
tjejer och andra som inte vaxt upp med sporten. Vi jobbar aktivt i Gvriga
sektioner som boxningen. Ldgg dartill att vi arbetar for en battre support-
erkultur genom projektet Enable. Klubbens varumdrke ldr inte forsamras
av var langa historia med manga sportsliga framgangar. Vi leder svensk
idrotts medaljliga med 437 SM-quld fordelat pa 23 sektioner.

KOMMENTARER FRAN ARETS KLATTRARE

IF ELFSBORG - Stefan Andreasson, Klubbchef

- Viinom IF Elfsborg ar mycket stolta och glada att till-
hora de 15 starkaste och finaste varumarkena i Sverige
inom idrotten. Konkurrensen &r stor och var placering
ar an mer anmarkningsvard utifran att vi konkurrerar
med klubbar som har flera sektioner samt betydligt
storre resurser!

Var sportsliga resa de sista 10 aren har varit makalds
med 9 av 11 mdjliga medaljer samt 9 Europaspel i rad,
dessutom har vi fostrat mest "egna” spelare av i princip alla klubbar i
Europa under aren 2014 och 2015. Placeringen ar ocksa ett bevis pa att vart
langsiktiga arbete med kontinuitet fran styrelse och nerat i organisationen
ger resultat och inte minst att en vag till framgang ér att ha ett trovérdigt
samhallsengagemang som vi har haft i projektet "VI TILLSAMMANS" som
startade 2009 och som nu &r en sjalvklar del i var verksamhet.

LEKSANDS IF - Christer Plars, VD

- Jdttekul att vi kldttrar och jag har noterat att

QP vart varumarke statt starkt i era métningar &ven

e NAT det gatt tungt for oss sportsligt. Det ar klub-
bens styrka att vi har sa starkt stod runtom i hela
landet inte enbart lokalt och det kan hdrledas till
vart starka varumérke. For att komma narmare
vara supportrar anordnar vi regelbundet natverkstréffar i Stockholm.
Vi arbetar konsekvent och strukturerat for att utveckla unga talanger och
vara medarbetare. Lika envist arbetar vi for att skapa forutsattningar for
att Iangsiktigt kunna etablera oss i SHL. Vi jobbar med en vision: Vision
2019 - som pekar mot vart 100-arsjubileum. Vi siktar da pa att ha 10 000
medlemmar. Vi &r pa vdg att passera 8 500 redan nu och kurvan pekar
brant uppat.

- Vi som forening har ett stort ansvar, inte bara mot vara supportrar och
medlemmar, utan ocksa mot alla manniskor i Dalarna och Leksand som
bygd, som lever for sporten ishockey och LIF i synnerhet.

Var sportsliga malsattning &r att vara ett SHL-lag, och vi ska fortsatta att
bygga pa vara fantastiska ungdomar. Visionen &r att alltid kunna forse LIF:s
representationslag med ett antal spelare ur de egna leden.

Férutom att mana om herrlaget vill vi att damlaget arligen ska vara ett
topplag i SDHL, att Leksand ska vara Sveriges ledande klubb for juniorer
och erbjuda Sveriges basta hockeymiljo for ungdomar.



