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Idrottsklubbarnas varumarken 2018

Sport & Affdrer har genom undersokningsforetaget Demoskop, fragat svenska folket, vilka tre svenska
idrottsklubbar de anser har det starkaste varumirket. Vi utformar fragan pa det sittet for att de som
svarat inte enbart skall lyfta fram sin egen favoritklubb. Undersokningen gjordes mellan 30/1 och 6/2
2018. Det &r sjunde aret i rad som undersokningen genomfors och resultatet publiceras

alltid i Sport & Affarer nr 1 genom Dagens industris riksupplaga.

En idrottsférenings varumaérke ar sd mycket
mer dn ett klubbmirke. Klubbmarket ér for-
eningens logotype och den grafiska delen av
varumirket. Klubbmérket kan givetvis vara
laddat med positiva associationer men hela
varumirket dr s mycket mer. Varumaérkets
styrka byggs upp av sportsliga framgangar,
en professionell ledning och en anrik historia.
Varumairket dr klubbens identitet och en bild
av hur man uppfattas av omvirlden. Manga
klubbar arbetar idag med fragor som jim-
stdlldhet, inkludering och méngfald och man
dr medvetna om sin samhéllsroll dir manga
unga far ett meningsfullt inslag i livet. Det héir
viktiga arbetet med viardegrunden stiarker gi-
vetvis ocksa klubbens varumérke. Och i for-
lingningen klubbens ekonomi genom att man
attraherar nya supportrar och sponsorer.

I arets métning stirks AIK:s position ytter-
ligare jamfort med forra aret. IFK Géteborg
rycker forbi fyran Malmdo FF och trean Djur-
garden i tabellen. Hammarby IF befister
femteplatsen liksom Frélunda indians be-
faster sin sjitteplats. De tre Stockholmsklub-
barna pa listan ir flersektionsféreningar med
verksambhet i flera idrotter och framgéngar for
bade tjejer och Kkillar vilket gynnar styrkan i
deras varumérken forutom att de gynnas av
en bredare upptagning i storstadsregionen. De
ir alla anrika klubbar med méanga sportsliga
framgangar. Topplistan innehaller tre flersek-
tionsféreningar, sju fotbollsklubbar och elva
ishockeyklubbar. Flersektionsforeningarna lig-
ger alla topp 5 liksom tva av fotbollsforening-
arna.

Ny pé listan och arets kldttrare dr det klas-
siska fotbollsvarumairket GAIS!

Ostersunds FK ir for forsta aret med bland
Sveriges 25 starkaste idrottsvarumaérken, strax
under Top 20.

KARNVARDEN OCH SLOGANS HOS DE TI0
STARKASTE VARUMARKENA BLAND SVENSKA
IDROTTSKLUBBAR:

o AIK: Passion, stolthet och tradition.

o IFK Goteborg: Passion, professionalism och kamratskap.

o Djurgardens IF: Glidje, viirdighet, respekt - alltid oavsett.
© Malmo FF: Vi tander stjarnor sedan 1910.

e Hammarby IF: Rotter, ambition, gemenskap, respekt
och karlek.

e Frolunda Indians: Mod, passion och gemenskap.

o Fiirjestads BK: Malmedvetenhet, trovirdighet och
professionalism.

o HVT71: Passion, tillit, framgang och laganda.
* Brynis IF: Stolthet, hunger och gemenskap sedan 1912.
* IFK Norrkdping:

KORT OM DEMOSKOP-UNDERSOKNINGEN:

Undersokningen &r genomford inom ramen for Demoskops telefonomni-
bus under perioden 30 januari till 6 februari 2018.

Urvalet i undersékningen gors med Demoskops standard for telefonnum-
merbaserade befolkningsurval. Urvalet ar riksrepresentativt och kan sdgas
utgora ett mini-Sverige.

Resultaten baseras pa 1000 genomférda intervjuer med personer mellan
18-89 ar.

Urvalsprincipen &r densamma som i Demoskops manatliga valjarunder-
sokningar som publiceras i Expressen.

Procentandelarna i resultaten utgér antalet svar for en viss klubb i forhal-
lande till det totala antalet klubbar som ndmnts.

Idrottsklubbarna med
starkast varumarken 2018

(Forra arets placering och procentsatser inom parentes).

& 1. AIK (1)

16,8% (18,4%)

:??.; 2. IFK GOTEBORG (4) 141% (12,1%)
&
g 3. DJURGARDENS IF (2) 13,7% (12,7%)

rpnan
[heEe

4. MALMO FF (2) 12,5% (12,8%)
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(LYZ4Ml 8. HV71 (11) 2,4%  (1,8%)
@} o- BRYNAS IF (9) 2,4%  (2,0%)
5 10. IFK NORRKOPING (14) 1,6%  (0,9%)
11.LEKSANDS IF (7) 1,5%  (3,1%)
12.LULEA HOCKEY (17) 1,4%  (0,7%)
(/0 13. SKELLEFTEA AIK (9) 1,2% (2,0%)
@ 14. MALMO REDHAWKS (12) 1,1%  (1,5)%
g‘@ 15. GAIS (NY) 0,7% (0,3%)
-

15. IF ELFSBORG (14) 0,7% (0,9%)

17. MODO HOCKEY (13) 0,6% (1,4%)

3l 18. LINKOPING HC (17)

18. VAXJO LAKERS (16) 0,5%  (0,8%)
18. HELSINGBORGS IF (19) 0,5%  (0,6%)

OVRIGA SVAR 8,8%

Fotnot: Strax utanfor listan hamnade Rogle BK 0,5%, Ostersunds FK 0,4%,
BK Hacken 0,4 % och Kalmar FF 0,2.

0,5% (0,7%)

TEXT: GUSTAF BERENCREUTZ

KOMMENTARER TOPP 3

Hur ser du pa klubbens placering i ar?

Hakan Strandlund, tf vd i AIK Fotboll

- En positiv nyhet som mycket forklaras av
att vi har en bred sportslig bas med en stark
tradition. Vi har haft stora framgangar fram-
forallt inom fotboll och hockey och vi dr nu
inne i klubbutveckling pa alla plan inte minst
pa CSR-omradet.

- Vi vill bygga fran grunden och vara en
klubb man vill forknippas med. Vi &r en del i
Solnas expansion dar Arenastaden &r ett hjérta. Nar det géller sociala
projekt har vi bland annat samarbetat med barnrdttsorganisationen
Maskrosbarn och bjudit barn med svara hemférhallanden till ett
lugnt, trevligt och alkoholfritt julfirande i Mall of Scandinavia. Vi har
kért Pensiondrsmatchen koppat till en allsvensk match da vi bjod
vara aldre supportrar och lat dem ga in tillsammans med laget vid in-
marschen. Syftet var att aterfa en éldre generation supportrar och det
virala klippet fran handelsen uppmarksammades Gver hela varlden.
Ett starkt varumédrke gor att vi blir attraktiva for publik, medlemmar,
nya talanger och sponsorer. Vi utvecklar nu var digitala kommunika-
tion och vart affarsnétverk.

Mats Palmgren, kommersiell chef, tf klubbdirektor,
IFK Goteborg

- Vi dr jatteglada for arets andraplats i
varumarkesligan. Jag ser det som ett kvitto pa
att allt jobb vi [dgger ner Idnar sig. Vi vill vara
en klubb som star dppen for alla oavsett etnisk
bakgrund, ekonomi eller kon.

Var CSR-ansvariga Elisabeth Anderton gor ett jat-
tebra jobb for att forankra var klubb i samhéllet
genom en rad sociala projekt for att gora barn

i utsatta omraden mer delaktiga och aktiva. IFK har ocksa en stark
tradition som elitklubb med manga framgangar. Ett starkt varumérke
maste vardas i det dagliga arbetet sa att vi fortsatter att attrahera
publik, partners och manniskor som vill jobba med oss.

Pelle Kotschack, varumdrkeschef,
Djurgdrdsalliansen (samtliga sektioner).

- Vi kan luta oss mot stora sportsliga framgangar
med 472 SM-quld fordelade pa 24 idrotter.

Var ambition &r att vara den ledande idrotts-
foreningen i Sverige och en positiv symbol for
Stockholm ddr vi har en bred upptagning. Jag vill
lyfta fram var stora bredd inom olika idrotter med
manga framgangar for bade tjejer och killar. Vi har
pa senare tid arbetat hart med var vardegrund
som ska vara gemensam for alla klubbens sektioner, med olika
integrationsprojekt och klubbens samhéllsansvar. Samhallsprojektet
Var Stad ar igangsatt av Djurgarden Fotboll och Djurgarden Hockey.
Har vill vi skapa fler interaktioner mellan egna verksamheter, men
ocksa mellan oss och vara partners. Genom fysiska méten med oss
pa planen, laktaren, i skolan eller i bostadsomradet, kan vi skapa ett
engagemang som genererar fler spelare, ledare och supportrar. Det
har bidrar ocksa till att stérka féreningens varumdrke vilket gor oss
attraktiva for potentiella affarspartners.

KOMMENTARER FRAN ARETS KLATTRARE

Erik Bergkuvist, klubbchef, GAIS.

- Jag blir bara sa glad for det har, for mig och for
alla som jobbar for klubben. Vi har arbetat med att
vassa organisationen och allt arbete bygger pa att
vi pa sikt ska tillbaka till Allsvenskan. Vi har blivit
battre pa att placera oss i samhallet genom olika
integrationsprojekt i Goteborgs ytteromraden.
Vi @r en inkluderande klubb for alla. Bland annat
har vi slutit ett avtal med Gardstensbostader for
fotbollsaktiviteter i Gardsten. | hostas fick vi stor uppmérksamhet
nar vi vdgrade att flytta matchen mot BP né@r den krockade med en
Nazistdemonstration. Vi sponsrar gatutidningen Faktum for att hjélpa
utsatta i samhallet.

“Anglarna har akt pa pisk. Gardarna ar gronsvarta”
- En av vara storsta ambassadrer &r Hakan Hellstrom som skrivit
var inmarschlat och som gar pa vara matcher. Att vi aterigen tar
oss in riktigt hogt pa listan gor oss stolta och glada. Nar vi nu stérkt
personalen & malet att bygga ett starkt lag med en stark lagledning
och skapa de sportsliga resultaten som gér oss attraktiva for publik
och sponsorer.




