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Forord

Forvantningarna infor skid-VM var skyhdga och vi lade ribban hogt redan
frén borjan nar vi satte ett mal pa 200 000 besok pa tavlingsarenan.
Resultatet blev 350 000 besok totalt varav 280 000 pa tavlingsarenan! Den
respons vi har fatt fran olika hall sager en och samma sak - skid-VM 2015
blev en succé! Detta ar vi oerhért glad éver och &ven om evenemanget nu ar
genomfort innebar det inte slutet for var VM-resa.

For oss har det hela tiden varit viktigt att se skid-VM i ett langre perspektiv.
Vi ar 6vertygade om att skid-VM ar viktigt for Dalarna och dess invanare och
vi tror att evenemanget kommer att fungera som en katalysator for
utveckling av naringsliv och besdksnaring.

For att ta reda pa vilken betydelse skid-VM har for Falun och Dalarna har vi
latit genomfora en rad undersokningar. Dessa har starkt oss i var uppfattning
om evenemangets betydelse och potential men ocksa pekat pa vilka
utmaningar vi star infor.

e Vi har fatt ett kvitto p& att vi ar professionella
evenemangsarrangorer! Vi fick mycket goda omdémen som
evenemangsarrangorer, bade arrangemanget av tavlingarna men
ocksa kringaktiviteterna inne i Falun. Vi kommer att fortsatta satsa
pa evenemang och ser det som en viktig del i att starka Falun och
Dalarnas attraktivitet.

e Vihar en tydlig profil som skidsportdestination! Faluns koppling till
skidsport har stérkts av skid-VM och det &r en styrka som vi skall
fortséatta forvalta.

e Vi har opinionen bakom oss nar det géller att arrangera ett nytt skid-
VM. Invanarna i Falun och Dalarna uppskattade skid-VM och de vill
ocksa att Falun skall arrangera skid-VM &nnu en gang.

e Utvecklingen av Lugnet-omradet ar en nyckelfraga. Vi maste se till

att omradet nyttjas pa ett effektivt satt framover. For oss kommer det
att bli viktigt att driva p& i denna fraga.

Susanne Norberg Carl Johan Ingestrom
Kommunstyrelsens ordférande VD
Falu kommun Visit Sddra Dalarna AB

© Ipsos 2015. http://www.ipsos.se.
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Ipsos har pa uppdrag av Falu kommun och Visit Sodra Dalarna gjort en rad
undersokningar som dels har syftat till att utvardera evenemanget men
ocksa belysa betydelsen av skid-VM for Falun och Dalarna. Underlaget till
denna rapport har hamtats fran dessa undersékningar samt via
kompletterande djupintervjuer.

Skid-VMs betydelse for Falun och Dalarna har delats in i tre omraden;
marknadsforingseffekter, ekonomiska effekter och ovriga effekter.

Marknadsforingseffekter
e Faluns profil inom skidsport har sannolikt starkts
e Skid-VM har haft en positiv inverkan pa Faluns image
e Nya kontaktytor har skapats for regionens foretag
Ekonomiska effekter

e Turistkonsumtionen i Dalarna uppskattas till drygt 300 miljoner vilket
motsvarar omkring 200 arsverken (teoretisk sysselsattningseffekt)

e Skid-VM har medfort extra inkomskallor via uthyrning av
privatbostader

Ovriga effekter
e Intresset for langdskidakning/backhoppning har 6kat bland dalborna
e Nya foretagsnatverk har skapats

¢ Nya arbetstillfallen har skapats inom byggbranschen och inom
evenemangsomradet

e Skid-VM &r en merit i evenemangssammanhang

e Skid-VM har skapat stolthet bland dalborna



Inledning
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1 Inledning

| samband med skid-VM i Falun 2015 som agde rum under perioden

18 februari 1 mars gjordes 350 000 besok i Falun och i storleksordningen
500 miljoner TV-tittare foljde tavlingarna hemma fran TV-soffan. Ett
evenemang av skid-VMs storlek medfér att Falun och Dalarna under en
period far en hog exponering i media och genererar dessutom stora
besoksstrommar till Falun och Dalarna.

Det finns en férvantan att evenemang som réner denna typ av
uppmarksamhet skall bidra till att "satta en ort pa kartan”. Med detta menas
att evenemanget bidrar till 6kad kdnnedom och ett 6kat intresse for orten
bland olika malgrupper. | férlangningen finns en férhoppning om att den
stora exponeringen skall fungera som marknadsforing av orten och - givet
att den bild som kommuniceras ar positiv - leda till att manniskor far upp
ogonen for orten. Pa sikt skulle detta kunna leda till att fler turister besoker
orten, att inflyttningen okar och att féretag valjer att etablera verksamhet pa
orten.

1.1 Betydelsen av skid-VM

Skid-VMs betydelse for Falun och Dalarna kan delas in i tvd huvudomraden;
e Marknadsforingseffekter till foljd av 6kad exponering
e Ekonomiska effekter till foljd av 6kad konsumtion och investeringar

Det ar naturligtvis mgjligt att mata medieexponeringen i form av antal
artiklar, antal TV-timmar etc. dar Falun omnamns i positiva ordalag. Svarare
ar dock att leda i bevis att Falun till foljd av just skid-VM uppfattas som en
mer attraktiv plats och att denna starkta image i foérlangningen leder till fler
turister, 6kad inflyttning till kommunen eller att fler féretag véljer att gora
investeringar i Falun/Dalarna.

Dels ligger dessa handelser langt fram i tiden men det &r ocksa svart att
isolera en enstaka handelse som skid-VM och havda att den enskilt har haft
en viss inverkan.

Det som daremot gar att ta reda p4, eller méta, ar vardet av den konsumtion
som genereras i samband med skid-VM (summan av det bestkarna
spenderar) samt omfattningen av mediexponeringen i TV, radio, tidningar
etc. (antal artiklar, antal TV-timmar etc.).

En av de analyser som Ipsos har genomfoért ar en kvantifiering av den
konsumtion som besdkare (turister) ger upphov till i Dalarna, vilket redovisas
i kapitel 3 i denna rapport.

Marknadsféringseffekter handlar dels om 6kad kAnnedom men skid-VM kan
ocksa ha en imagepaverkande effekt. For att belysa detta har Ipsos gjort
flera undersokningar som beskrivs i kapitel ”1.2. Ipsos undersokningar”.
Utdver dessa undersodkningar har djupintervjuer genomférts med politiker,
tjansteman, personer inom Dalarnas besdksnaring samt representanter for
VM-organisationen.

Utover marknadsférings- och ekonomiska effekter uppstar skeenden eller
handelser som direkt eller indirekt kan kopplas till skid-VM. Dessa omnamns
i rapporten som dvriga effekter och redogors for i kapitel 4.

Nya
foretag

Okad
inflyttning

Fler
besokare
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1.2 Ipsos undersdokningar

Under varen 2015 genomforde Ipsos en rad undersokningar som syftade till
att belysa skid-VMs betydelse for Falun och Dalarna och som ocksa
utvarderar evenemanget skid-VM och Falun som vardstad. Férutom denna
rapport har ytterligare fyra delrapporter tagits fram vilka beskrivs nedan.

"Hur stark ar kopplingen mellan Falun och skid-VM/skidsport?”

Syftet med kannedoms/imageundersokningen var att ta reda pa vilken
image Falun har bland den svenska allmanheten och hur starkt Falun
forknippas med skid-VM. Undersokningen genomfordes vid tva tillfallen, det
forsta tillfallet var i borjan pa januari 2015 och det andra direkt efter att skid-
VM avslutats i mars 2015. Totalt genomfordes 1 839 intervjuer via
webbpanel.

"Vad tyckte bestkarna om skid-VM och Falun och hur uppfattas staden som
bestksmal?”

Upplevelseundersdkningen genomférdes bland skid-VMs besdkare och
syftade till att utvardera evenemanget och vardstaden Falun. Totalt
genomfdrdes 3 253 intervjuer via en webbenkét bland evenemangets
bestkare efter evenemangets slut.

Vilken ar bilden av Falun och skid-VM i sociala medier?”

Syftet med denna delundersdkning var att ta reda pa vilken bild av Falun och
skid-VM som sprids genom att analysera svenska privatpersoners
konversationer i sociala medier. Utgdngspunkten for analysen var den bild
som skid-VM ville kommunicera i form av evenemangets vardeord och Falu
kommuns varumarkesplattform (ocksa i form av ett antal vardeord). Antalet
konversationer mattes och ett urval av dessa analyserades i detalj for att ta
reda pa vad konversationerna handlade om och om samtalen var negativa
eller positiva.

"Vad tycker invanarna i Dalarna om skid-VM?”

Attitydunderstkningen genomfordes bland boende i Dalarna och syftade till
att undersoka vilken instéllning de boende i Dalarna har till skid-VM och
stérre evenemang. Totalt genomfordes 1 200 telefonintervjuer med boende i
Dalarna efter evenemangets genomférande.
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2 Marknadsforingseffekter

Nyckelresultat

Falun ar starkt forknippat med skidsport och denna profil har
sannolikt starkts ytterligare via skid-VM

Fyra ganger sd manga svenskar forknippar Falun med skid-VM i
mars som i januari 2015

En tredjedel av alla samtal i sociala medier handlar om bade Falun
och Skid-VM (flest samtal handlar dock om skid-VM)

Skid-VM har haft en positiv inverkan pa Faluns image bland
bestkarna

Invanarna i Dalarna &r positiva till skid-VM och ser gérna att skid-
VM arrangeras igen men framforallt faluborna ar kritiska till de

resurser som har satsats pa evenemanget

Skid-VM skapade nya kontaktytor for foretagen

2.1 Falun ar starkt forknippat med skidsport

Falun forknippas framst med Falu koppargruva, falukorv och Falu rédfarg
men ocks& med skidsport. Utover skid-VM och skidor ndmns andra ord som
ar forknippade med skidsport som backhoppning, Vasaloppet,
Skidspelen/skidtavlingar och arenan Lugnet.

hogskolacarl larsson —.

dalarnaskid-y sk.ﬂspe.enknackehmu
skidspelenfg kh skt an]!:-;m dalariadd ]_I_al'
Peentiac 0|l|llllll vasaloppet dalmasa I‘""“R!"'"'"-- *k skidakning

koppargruvan %t dfg
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—— stad fllll 3""" . L] ldlah’.kt k "t = g dalateatern IasarettelmlljSl]mmafdzlamzs museum Sabaton
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SkI d \ristie kyria farg skldhatke norr gnlamn k d masar
lorfalukorv “sKid-vmsk
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skldtavlmgar
Assocationer bland 875 svenskar i januari 2015 Associationer bland 964 svenskar i mars 2015

| januari 2015 forknippade en av tio svenskar spontant skid-VM med Falun
och i mars, alldeles efter att evenemanget genomforts, hade andelen dkat till
fyra av tio.

Falun hade redan fore skid-VMs genomférande en stark skidprofil och denna
har sannolikt starkts ytterligare genom arrangemanget.
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2.2 Positiv bild av Falun

Bilden av Falun och Dalarna formas bl.a. genom vad som skrivs i media och
vad andra personer sager om platserna. Eftersom Falun och Dalarna
omnamns i sa pass hog utstrackning under skid-VM har det som ségs/skrivs
om saval skid-VM som vardstaden betydelse for Faluns image.

Ipsos undersokningar visar vilken bild som kommuniceras av tre grupper;
e invanare i Falun/Dalarna
e skid-VM besokare
e svenska privatpersoner som samtalar om skid-VM/Falun via sociala
medier.

Den bild som speglas via traditionell media omfattades inte av Ipsos
undersokningar. Ipsos har inte heller undersokt hur sponsorerna och deras
inbjudna gaster uppfattade Falun och Dalarna.

Evenemangets besokare var mycket positiva till sdval arrangemanget av
skid-VM som Falun som véardstad. Tva av tre besokare gav arrangemanget
toppbetyg (5 pa en femgradig skala) och ungefar lika manga gav vardstaden
Falun hdgsta betyg.

Omkring sex av tio besdkare sager att de kommer att rekommendera Falun
som besoksmal och tre av fyra tillresta svenska besokare tror att de kommer
att besoka Falun igen och hélften av de internationella bestkarna.

Omkring hélften av de tillresta svenska besdkarna och de internationella
besokarna sager att de har fatt en mer positiv bild av Falun efter att de
besokte skid-VM 2015. Endast ett litet fatal sager att deras bild av Falun har
forandrats negativt.

Med bakgrund av dessa resultat kan man forvanta sig att den bild som
kommuniceras av de som besokte skid-VM néastan uteslutande &r positiv och
att evenemanget haft en positiv effekt pa Faluns image.

Invanare i Dalarna ar i princip lika positiva som evenemangsbesokarna till
arrangemanget av skid-VM och vérdstaden Faluns prestation. Aven de som
inte besokte evenemanget ar stolta dver att Falun/Dalarna fick arrangera
skid-VM och en stor majoritet anser att evenemanget blev en succé.
Omkring atta av tio ar positivt installda till att Falun/Dalarna arrangerar stora
evenemang och lika manga &ar positiva till att Falun/Dalarna arrangerar skid-
VM igen i framtiden.

Det finns en grupp falubor som ar negativt installd till de investeringar som
gjorts pa Lugnet och som inte heller tror att skid-VM kommer att 6ka
Dalarnas attraktivitet pa lang sikt. | denna grupp finns ocksa personer som
inte anser att Falun/Dalarna bor arrangera skid-VM igen. Storst &r missnojet
med investeringarna pa Lugnet dar 26 procent av faluborna ar negativt
installda samtidigt som 13 procent inte vill att Falun/Dalarna arrangerar skid-
VM igen.

60

Andel skid-VM besokare som kommer
att rekommendera Falun som
besoksmal

50«

Andel skid-VM besokare som har fatt en
mer positiv bild av Falun

804

Andel dalbor som ar positiva till att
Falun/Dalarna arrangerar stora
evenemang och att Falun/Dalarna
arrangerar skid-VM igen i framtiden
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Aven om det stora flertalet dalbor kommer att tala véal om sjéalva
evenemanget och det satt pa vilket det genomfordes finns det en grupp
falubor som ar fortsatt kritiska till att kommunen har satsats resurser pa skid-
VM och som inte tror att dessa satsningar kommer att gynna Falun/Dalarna.
Den bild som kommuniceras av faluborna ar saledes nagot mer splittrad —
om an i huvudsak positiv.

Skid-VM hjalper till att driva konversationer som handlar om staden Falun i
sociala medier &ven om konversationerna i storre utstrackning handlar om
skid-VM &n om vardstaden Falun. En tredjedel av alla samtal handlar om
Falun och skid-VM. Detta tyder pa att skid-VM har bidragit till att starka
Falun som idrotts- och evenemangsstad.

Majoriteten av samtalen ar av positiv karaktar. De negativa samtalen beror
framst budgetdverskridningar och felprioritering av resurser. Majoriteten av
samtalen handlar om vardeorden "Entusiastisk” och "Inspirerande”, nagot
som tyder pa att skid-VM i Falun har varit en uppskattad satsning som har
skapat ett varde for besokare pa plats saval som TV-tittare.

De som féljde vad som skrevs om skid-VM och Falun i sociala medier fick
framforallt bilden av ett val genomfort evenemang men ocksa inblick i
diskussioner kring Falu kommuns ekonomiska engagemang i VM och
kritiken kring det.

En viktig lardom ar att en majoritet av konversationerna sker under sjalva
evenemanget. Innan och efter evenemanget ar det saledes framst via
traditionell media bilden av Falun skapas.

Skid-VM sponsrades av en rad féretag inom olika branscher. Férutom
marknadsforing och sponsoraktiviteter som riktade sig till bestkare bjod
foretagen in kollegor, samarbetspartners och kunder for olika aktiviteter i
Falun och Dalarna. Skid-VM gjorde det mdijligt fér lokala féretag — aven de
som inte var sponsorer - att bjuda in och komma i kontakt med personer
som annars inte hade besokt Falun. Skid-VM skapade darmed nya
kontaktytor for foretagen och en mdjlighet fér Falun att exponera sig mot nya
malgrupper.

Vardegrund Falun
Genuin
Angeldgen
Aktiv
Inspirerande
Bemotande

Vardegrund skid-VM
e Vialkomnande
e Innovativ
e Professionell
e Entusiastisk
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3 Ekonomiska effekter

Nyckelresultat

Infor skid-VM gjordes investeringar i upprustning av Lugnet-
omradet, Resecentrum och hotellnéringen

Skid-VM gav boende/fritidshuségare i Dalarna en majlighet till
Okad inkomst via uthyrning av privatbostader

Turistkonsumtionen uppskattas till drygt 300 miljoner kronor

De internationella bestkarnas momsintakter uppskattas till ett
varde pa drygt 20 miljoner kronor

Den teoretiska sysselsattningseffekten motsvarar 200 arsverken

3.1 Investeringar

| samband med skid-VM gjordes en rad investeringar.

Infor VM gjordes investeringar i upprustning av Lugnet-omradet. Falu
kommuns investeringar var cika 240 miljoner kronor. Till detta kommer
bidrag fran EU och Region Dalarna samt investeringar som gjorts av andra
pa sammanlagt cirka 35 miljoner kronor.

Utover investeringarna i Lugnet-omradet tidigarelades
infrastruktursatsningar. Den stdrsta investeringen var byggnationen av
Resecentrum som paborjades tva ar tidigare an planerat. Kommunens
kostnad for Resecentrum ligger pa 192 miljoner kronor.

Inom bestksnéringen ar det enbart hotellen som har gjort mer omfattande
investeringar och da i form av renoveringar av befintliga hotellanlaggningar.
Véardet av dessa renoveringar uppskattas till 40 miljoner kronor.

3.2 Intakter for privatpersoner

| Falun med omnejd ar boendekapaciteten relativt begransad och manga
VM-besdkare hyrde darfor privata bostader. For boende och fritidshusagare i
Dalarna skapade skid-VM extra inkomstkallor.

3.3 Turistkonsumtion

Den totala besokssiffran for skid-VM uppskattas till 350 000. En del av
besokarna gjorde dagsbesok men manga av de tillresta besokarna
Overnattade, bade i Dalarna och utanfor i orter som t.ex. Gavle, Sandviken
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och Hofors. En del av bestkarnas konsumtion hamnar darmed utanfor
Dalarna.

Eftersom syftet med denna rapport ar att belysa betydelsen av skid-VM for
Falun och Dalarna bortses helt frdn den konsumtion som genereras utanfor
Dalarna.

Den turistkonsumtion som beraknats inkluderar foljande:

e All konsumtion som sker i Dalarna till foljd av tillresta besokare,
(d.v.s. boende utanfor Dalarna).
e All konsumtion som sker i Falun av dalbor boende utanfor Falun.

Om en dalbo spenderar pengar i Rattvik eller nagon annan kommun i
samband med skid-VM bortses fran detta. Inte heller falubornas konsumtion
inkluderas i turistkonsumtionen.

Som grund for berékningarna av turistkonsumtionen ligger den
webbenkatsundersokning som genomférdes bland 3 253 besokare pa skid-
VM samt uppgifter om 6vriga gruppers konsumtion som erhallits av
arrangoren.

Till den turistekonomiska konsumtionen har den konsumtion som taviande
inkl. medfdljande, journalister och sponsorer gav upphov till adderats. For
tavlande inkl. medfoljande fanns uppgifter om hur mycket de spenderade pa
logi och helpension. For journalister och sponsorer fanns uppgifter om logi
inkl. frukost. Till detta har adderats 800 kronor (sponsorer) respektive 500
kronor (journalister) per gastnatt vilket motsvarar vardet av luncher och
middagar.

Skid-VM uppskattas ha skapat en turistkonsumtion pa drygt 300 miljoner
kronor (311 miljoner kronor). Ungefar hélften av denna summa spenderades
i Falu kommun och resten i 6vriga Dalarna.

3.4 Intakter for besdksnaringen

Skid-VM har inte bara inneburit intéakter fér boende och fritidshuséagare i
Dalarna utan ocksa for besoksnaringen.

B Logi

M Handel

M Transport
 Restaurang/café

Ovrigt

Det ar framforallt handel, boendeanlaggningar och restauranger som dragit
nytta av skid-VM. Ovan redovisas en s.k. turistkrona som beskriver hur stor
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andel av skid-VM besokarnas (exkl. tavlande/medfdljande, journalister och
sponsorer) konsumtion som spenderas inom respektive kategori.

3.5 Momsintakter till staten

Evenemang med internationella besdkare ger extra intakter till staten.
Internationella turisters konsumtion i Sverige omnamns i de nationella
turistrékenskaperna som exportvardet. Nar Sverige exporterar varor till
andra lander dras momsen av men sa ar det inte inom besdksnaringen.
Utlandska turister betalar samma moms i Sverige som svenska turister gor.
Detta innebar att staten far 6kade momsintakter via de utlandska turisternas
konsumtion i Sverige. Ju fler utlandska turister ett evenemang lockar desto
hdgre momsintakter.

Momsvardet uppskattas till drygt 20 miljoner kronor. | denna summa ingar
internationella besdkare, tavlande inkl. medféljande samt journalister.

3.6 Antalet arsverken

Turistkonsumtionen i Dalarna motsvarar en teoretisk sysselsattningseffekt
pa omkring 200 arsverken. Med ett arsverke avses en helarsanstallning.
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4  Ovriga effekter

Nyckelresultat

Skid-VM har okat intresset for langdskidakning/backhoppning i
Dalarna vilket kan leda till en framtida tillvéxt inom skidsporten

Nya natverk har skapats
Nya arbetstillféllen har skapats
Skid-VM ar en merit for Falun i evenemangssammanhang

Skid-VM har skapat stolta invanare och har varit en uppskattad
upplevelse for dalborna

4.1 Okat intresse for skidsport i Dalarna

Skid-VM har lett till att ett redan stort intresse for skidsport i Dalarna har 6kat
annu mera. Tva av tre dalbor ar ganska eller mycket intresserade av
skidakning och nastan var tredje dalbo sager att skid-VM har ¢kat deras
intresse for langdskidakning/backhoppning.

Ett okat intresse kan pa sikt skapa fler utévare bland vuxna men ocksa att
fler barn och ungdomar soker sig till skidsporten. Erfarenheter fran stora
masterskap ar att antalet utévare inom sporten okar efter ett storre
idrottsevenemang. Ibland uppstar denna effekt inte bara pa
evenemangsorten utan aven nationellt.

4.2 Nya natverk och samverkansformer

Beoynd Skiing ar ett natverk for bl.a. foretagarna i Dalarna. Natverket
skapades i samband med att Falun vann skid-VM och har idag 465
medlemmar (féretag, organisationer och kommuner). Natverket har inneburit
nya kontaktytor for foretagen och det har inom ramen for natverket
arrangerats en rad aktiviteter. Ambitionen ar att natverket skall besta aven
efter skid-VM da uppfattningen &r att det fyller en viktig funktion inom
naringslivet i Falun/Dalarna.

4.3 Nya arbetstillfallen

Som tidigare namnts motsvarar turistkonsumtionen 200 arsverken. Utover
detta ar det framst inom byggbranschen och evenemangsomradet som
arbetstillfallen har skapats.

30«

Andelen dalbor vars intresse for
langdskidakning/backhoppning har 6kat
till foljd av skid-vM
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Upprustningen av Lugnet-omradet pagick under 3 ar och skapade framforallt
arbetstillfallen inom byggbranschen. Uppskattningsvis handlar det om
50 arsverken per ar under byggperioden.

VM-organisationen bildades &r 2010 och har gett sysselsattning &t som mest
1650 personer inklusive volontarer.

4.4 Skid-VM bygger kunskap och ar en merit infor
framtiden

Skid-VM har bidragit till erfarenheter och kunskap bade kring hur
evenemang varvas och hur de genomfors. Dalarna kan dra praktisk nytta av
dessa lardomar samtidigt som skid-VM &r en merit att visa upp i
varvningssammanhang. Det &r fa svenska orter utanfor storstaderna som
har varit vard for ett varldsmésterskap.

4.5 Skid-VM har en emotionell betydelse for Dalarnas
invanare

Evenemang ar en del av det lokala utbud som gor en ort attraktiv och vérd
att besoka men det kan ocksa ha en mer emotionell betydelse for ortens
invanare — oavsett om de besdker evenemanget eller ej. Dels kan skid-VM
skapa stolthet hos invanarna men ocksa ge en upplevelse utover det
vanliga. Stoltheten bottnar i att Falun i konkurrens med manga andra stader
lyckats varva ett internationellt masterskap och sedan genomfort det med
framgang.

Upplevelsen handlar dels om mojligheten att fa besoka ett internationellt
masterskap p& hemmaplan men ocksa att fa ta del av det som hande vid
sidan av tavlingarna inne i centrala Falun. Feststamningen under
evenemanget och det professionella genomfoérandet lyftes fram som positivt
av dalborna.

Evenemanget gav mersmak och dalborna vill garna ateruppleva ett skid-VM.
Drygt atta av tio dalbor &r positiva till att Falun/Dalarna arrangerar skid-VM
igen nagon gang i framtiden.

80«

Andelen dalbor som ér stolta dver att
Falun och Dalarna lyckats fa ett
internationellt masterskap som skid-VM

”Hela statmningen.
Upplevelsen.
Gladjen.”

Dalbo om det basta med skid-VM

»Jag tyckte att det var en
Jolkfest, trevlig stamning,
roligt med aktiviteter.”

Dalbo om det basta med skid-VM
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5 Framtiden

Det aterstar att se hur stor betydelse skid-VM kommer att fa for Falun och
Dalarna. Hur ska Falun dra nytta av evenemanget i framtiden och vilka ar
utmaningarna?

Den stora exponering som Falun fick under inledningen av 2015 borde
innebara att fler har fatt upp 6gonen for vad Falun och Dalarna har att
erbjuda. Forvantningarna ar att fler svenskar och norrmén hittar till Falun och
Dalarna redan till sommarsasongen 2015.

Om de VM-besokare som sager att de helt sakert kommer att atervanda till
Falun som turister gér det och stannar i snitt tva natter i Falu kommun
motsvarar det cirka 60 000 gastnatter. Om aven de som séager att de troligen
kommer att besdka Falun inkluderas skulle det motsvara omkring 100 000
gastnétter.

Infor VM upplevde Falu kommun att skid-VM Okade intresset for Falun bland
foretagare. De foretag som 6vervagde att etablera sig i Falun ndmnde skid-
VM som en bidragande orsak. En kommun som arrangerar ett VM skickar ut
signaler om att det & en kommun som ligger i framkant, som vagar satsa
och som vill utvecklas — vilket uppfattas som positivt bland foretagare.
Fragan ar hur man skall bibehalla denna image nu nar evenemanget ar
over?

For Faluns del &r det viktigt att fortsatta visa att kommunen har héga
ambitioner for att uppratthalla intresset bland féretagen. Detta kan Falu
kommun géra genom att peka pa att man satsar aven inom andra omraden.

Under VM bildades nya projekt och natverk. Det var inte svart att mobilisera
infor VM men fradgan ar om néatverk och projekt kommer att besta aven efter
VM. Beoynd Skiing — som ocksa framgar av namnet — har ambitionen att
finnas kvar som ett affarsnatverk aven efter VM. Fragan ar hur man skall
uppratthalla intresset bland foretagen nar det inte langre finns ett
gemensamt mal att strava mot.

En av de storre utmaningarna ar hur Lugnet-omradet kommer att anvandas
framover. Lugnets framtida nyttjande kan bli det som pa sikt avgor hur
framgangsrik VM-satsningen uppfattas ha blivit. Kommunen har gjort stora
investeringar i omradet vilket har vackt kritik bland de egna invanarna. Det
galler nu att se till att omradet anvands, bade for att undvika ytterligare kritik
frén invanarna men ocksa for att ambitionen hela tiden har varit att dra nytta
av investeringarna aven efter VM. En del vill se Lugnet-omradet utvecklas till
ett turistmal men for detta krdvs en plan och eventuellt ytterligare
investeringar.
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Redan innan skid-VM 2015 gick av stapeln talades det om att Falun skulle
st som vérdstad for ett skid-VM annu en gang. Ipsos undersokningar visar
att invanarna ar positiva till ett nytt VM i Falun och som det ser ut i
skrivandets stund kan det mycket val bli sa att Falun bestammer sig for att
gobra en satsning pa att varva Skid-VM igen.

Om Falun valjer att gora en ny VM-satsning skapar det battre forutsattningar
att dra nytta av skid-VM 2015. Det blir lattare att halla uppe intresset for olika
natverk och projekt dd man an en gang kan enas kring ett gemensamt mal.
Falun kommer dessutom att bli allt starkare férknippat med skidsport och
skid-VM vid en ny VM-ansokan.
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