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Idrottsklubbarnas varumarken 2019

Sport & Affdrer har genom undersokningsforetaget Demoskop, fragat svenska folket, vilka tre svenska
idrottsklubbar de anser har det starkaste varumirket. Vi utformar fragan pa det sittet for att de som
svarar inte enbart skall lyfta fram sin egen favoritklubb. Undersokningen gjordes i januari 2019. Det ar
attonde aret i rad som undersokningen genomfors och resultatet publiceras alltid i Sport & Affirer nr 1
som distribueras med Dagens industris riksupplaga och pa www.sportaffarer.se. TEXT: GUSTAF BERENCREUTZ

En idrottsforenings varuméirke dr sa mycket mer I d rotts kl u b b a r n a m e d

4n ett kKlubbmaérke.
Varumirkets styrka byggs upp av sportsliga - NAGRA KOMMENTARER

framgangar, en professionell ledning och en an- s t a r ka St va r u m a r ke n 2 01 9

rik historia. (Fdrra arets placering och procentsatser inom parentes).
Varumadrket dr klubbens identitet och en bild av

hur man uppfattas av omvirlden. Manga klubbar o o
arbetar idag med fragor som jamstélldhet, inklu- 1. AIK (1) 20,2% (16,8%)
dering och méngfald och man 4r medvetna om sin

samhaéllsroll didr manga unga far ett meningsfullt
inslag i livet. Det hér viktiga arbetet stirker givetvis g 2. DJURGARDENS IF (3) 14,7% (13,7%)
ocksa klubbens varumirke.

Cecilia Giertta, ordforande AIK

- AlKs klubbmarke &r vackert rent utseen-
demdssigt, med det blaa och qula och det
svarta. Himlen, solen och ocksa det lite farliga.
Sjalva varumarket star fér manga positiva
vardeord som jag tror betyder mycket i sam-
manhanget. Framtid, ansvar, generositet,
inkluderande, dppenhet och historia. Viktiga

Och 1 forldngningen ocksa klubber'ls ekonomi 58] - saker nu och tidigare. For oss AlKare &r det
genom att man d& attraherar ny publik, fler sup- U 3. MALMO FF (4) 13,4% (12,5%) oerhort viktigt att kanna att vi kan lita pd AIK och darmed hela
portrar och pa sikt nya medlemmar och sponsorer. o klubben med alla vdra idrotter. Vi &r olika men forenas i karleken

I drets mitning stirks AIK:s position som nér den till var klubb.

hogsta siffran hitills sedan var métning startade ar
2012. Mycket kan forstas hérledas till det sportsli-
ga med det allsvenska fotbollsguldet men dven ge-
nom att klubben arbeta}r Strateglskt pd ménga plan. r’,;? 5. IFK GOTEBORG (2) 10,8% (14,1%) Pelle Kotschack, vd och varumdirkesansvarig,
Bland annat med sociala projekt och ungdoms- Vv ’ ’
fragor. Klubben utvecklar den digitala kommuni-

4. HAMMARSBY IF (5) 11,8% (7,4%)

Djurgdrdens IF (Alliansforeningen-samtliga sektioner).

kationen och med att utveckla sitt affarsnétverk. B?;’“*} = - Vi &r s klart stolta dver var hga placering

. . . . FROLUNDA INDIAN , 3% A% i . X Pk
Klubben ér en flersektionsklubb med framgéngar f?? e L S Viktiga orsaker ar att vi ar Sveriges framgangs-
inom andra sporter. Spelar herrarna &ter i hock- - g';ﬁ;teld'?rz":tss;(')‘;?ebrgvei”;a”: ft::er:grav;?; :‘Z‘B
eyns elitserie fran och med i host? Det ser just nu = : A

. N . . [ 0, sektioner och tittar hela tiden pa nya moderna

lovande ut. Djurgardens IF &vertar i dr andra- @ 7. FARJESTADS BK (7) 2,7% (2,8%) och populira sporter som skulle kunna ingd
platsen. Man 6kar med en dryg procent liksom DIF-familjen.

trean Malmo FF. Storst 6kning gor Hammarby
IF som 6kar med 6ver fyra procent. Klubben nar i
ar sin bésta plats hitillls och blir fyra. Storsta tappet
gor fjolarstvaan IFK Goteborg som tappar dryga

- Vi jobbar mycket hart med var vérdegrund i

8. LEKSANDS IF (11) 2,2% (1,5%) hela foreningen. Det finns tva “giganter” inom lagidrotter i vart
land - ishockey och fotboll. Vi @ den enda féreningen (faktiskt
genom tiderna) som samtidigt ligger i hdgsta serien dessa sporter,

L2 T o HVT1(8 1 6% > 49 béde herrar och damer.
3 Procent och Slutar. femma pa llstan: Klubb.en har ° (8) 6% (2,4%) - Vart genomténkta varumérkesbyggande &r en viktig del av
slitits med problem inom den sportsliga ledningen, fram-gangen. Vart utokade samarbete i Stockholms skolor for att
med den ekonomiska situationen och de sportsliga satta barn i rorelse &r en annan viktig komponent. Vi & ocksa den
resultaten blev heller inte vad man hoppats pa. Ny 5 10. IFK NORRKOPING (10) 1,5% (1,6%) ftzrenitn(l; itSverdilge som totalt lockar mest publik och ligger i topp
pa antalet medlemmar.

pa topplistan ir i ar Régle BK.
De tre Stockholmsklubbarna pa listan ar flersek-

tionsforeningar med verksamhet i flera idrotter och 11. BRYNAS IF (9) 1,4% (2,4%)
framgangar for bade tjejer och killar vilket gynnar
styrkan i deras varumérken férutom att de gynnas Lars Strandberg, ordforande Hammarby IF

av en bredare upptagning i storstadsregionen. De
ar alla anrika klubbar med manga sportsliga fram-
gangar. Topplistan innehéller tre flersports-/fler-
sektionsforeningar, fem fotbollsklubbar och tolv
ishockeyklubbar.

12.MALMO REDHAWKS (14) 1,1% (1,1%)

- Det dr verkligen roligt att varumarket Ham-
marby blir allt mer populdrt.

| Hammarbyfamiljen finns idag inte mindre

an 18 foreningar. De allra flesta bedriver dessu-
tom en mycket stor barn- och ungdomsverk-
samhet. Summan av detta blir naturligtvis
manga duktiga och engagerade ambassadérer
for Hammarby.

@ 13. VAXJO LAKERS (18) 1,0% (0,5%)

KARNVARDEN OCH SLOGANS HOS DE TIO G (o SR L) et e

STARKASTE VARUMARKENA BLAND SVENSKA - Lagq dartill de sportsliga framgangar som manga av vara féren-

IDROTTSKLUBBAR: ingar har och har haft. Det géller inte minst Hammarby fotboll som
. i 14. LULEA HOCKEY 12) 0,8% (1,4%) dessutom lyckats med flytten fran Soderstadion till Tele 2 Arena

© AIK: Passion, steithet och tradition. och for andra ret i rad vunnit den allsvenska publikligan.

o Djurgardens IF: Glidje, viirdighet, respekt - alltid oavsett. - Foreningen kanner ocksa av det dkade intresset fr varumarket.

© Malmé FF: Vi tinder stjarnor sedan 1910. Hammarby. Det ar fler idrotter som vill komma med i Hammarby-

o Hammarby IF: Rotter, ambition, gemenskap, respekt och kirlek. 0, 7% (0,6%) familjen, nagot som tyder pa att vi &r ett attraktivt varumérke saval

o IFK Géteborg: Passion, professionalism och kamratskap. sportsligt som kommersiellt.

¢ Frolunda Indians: Mod, passion och gemenskap.
o Fiirjestads BK: Malmedvetenhet, trovirdighet och professionalism. 0,60/0 (1 ,4%)
 Leksands IF: Stolthet, tradition, respekt.

o HVT1: Passion, tillit, framgang och laganda.

o IFK Norrkoping: Kansla, kamp, hjarta. Marcus Thuresson, vd/CEO, Rogle BK.

0,6% (0,5%)
- Jétteroligt att vi far ett kvitto pa det vi gor.
Vi har arbetat en langre tid med att bygga vart

varumaérke och att vara med pa denna lista &r ett
17. HELSINGBORGS IF (18) 0,6% (0,5%) bra betyg och en bekréftelse pa att vi dr inne pa

ratt vdg. Rogle BK &@r och har varit valdigt starkt

KORT OM DEMOSKOP-UNDERSOKNINGEN:

Undersokningen &r genomford inom ramen for Demoskops telefon- . B : y ;
omnibus under perioden 2-8 januari 2019 - lokalt férankrat under en ldang tid men vi har
Urvalet i undersokningen gérs med Demoskops standard for telefon- ;@%ﬂ 17. GAIS (15) 0,6% (0,7%) !Obb?t de senaite aren for att stérka varumarket 'y
nummerbaserade befolkningsurval. Urvalet &r riksrepresentativt och kan < ' i i regionen och aven nationellt. '
sdgas utgbra ett mini-Sverige. - Vi jobbar hrt med att kommunicera hela var verksamhet, bade
?gs%gatéern baseras pd 1.022 genomforda intervjuer med personer mellan elit- och breddverksamhet genom bland annat vart nya initiativ
)~ . 3 ° " . . o " P . o g . n
Urvalsprincipen &r densamma som i Demoskops ménatliga vélar- OVRIGA SVAR 8,8% (8,8) a(rig(\)/g\r”t hallbarhet” som ar inriktat pd miljg, ekonomi och socialt

undersokningar som publiceras i Expressen.
Procentandelarna i resultaten utgér antalet svar for en viss klubb i for- . i "
hallande till det totala antalet klubbar som namnts. Fotnot: Strax utanfor Top 20 listan hamnade Kalmar FF, Ostersunds FK och

BK Hécken.

- Vivill visa att vi som idrottsklubb &r aktiv i manga andra delar &n
enbart inom elitidrott.




