KLUBBARNAS VARUMARKEN

Idrottsklubbarnas varumarken 2020

Sport & Affdarer har genom undersokningsforetaget Demoskop, fragat svenska folket, vilka tre
svenska idrottsklubbar de anser har det starkaste varumairket. Vi utformar fragan pa det sittet
for att de som svarar inte enbart skall lyfta fram sin egen favoritklubb. Undersokningen gjordes i
februari 2020. Det ir nionde aret i rad som undersokningen genomfors och resultatet publiceras
alltid i Sport & Affdarer pa www.sportaffarer.se

En idrottsférenings varumarke ar s mycket
mer dn ett klubbmarke.

Varumairkets styrka byggs upp av sports-
liga framgéngar, en professionell ledning
och en anrik historia.

Varumarket dr klubbens identitet och en
bild av hur man uppfattas av omvérlden.
Mainga klubbar arbetar idag med fragor
som jamstélldhet, inkludering och méng-
fald och man 4r medvetna om sin samhaélls-
roll dir ménga unga far ett meningsfullt
inslag i livet. Det har viktiga arbetet starker
givetvis ocksa klubbens varumirke.

Och i forlingningen ocksa klubbens
ekonomi genom att man da attraherar ny
publik, fler supportrar och pa sikt nya med-
lemmar och sponsorer.

AIK toppar ater men tappar nira 4%
jamfort med ifjol.

Djurgardens IF med allsvenskt guld
i fotboll och finalspelet i hockeyns elit-
serie ligger fast forankrat Top 3 men slédpper
dnda Malmeé FF {orbi sig med négra tion-
dels procent. Lulea Hockey avancerar fyra
platser jamfort med ifjol.

Klassiska idrottsvaruméirken som Lek-
sands IF och GAIS ligger biada med pa
topplistan trots knackiga resultat i klubbar-
nas respektive serie.

De tre Stockholmsklubbarna som alla
ligger Top 4 ar flersektionsféreningar med
verksamhet i flera idrotter och framgang-
ar for bade tjejer och Kkillar vilket gynnar
styrkan i deras varumaérken forutom att de
gynnas av en bredare upptagning i stor-
stadsregionen. De ar anrika klubbar med
manga sportsliga framgangar.

Topplistan innehaller 11 ishockeyklubbar,
sex fotbollsklubbar och tre flersektionsfor-
eningar.

KARNVARDEN OCH SLOGANS HOS DE TIO
STARKASTE VARUMARKENA BLAND SVENSKA
IDROTTSKLUBBAR:

 AIK: Passion, stolthet och tradition.

© Malmé FF: Vi tander stjérnor sedan 1910.

o Djurgardens IF: Gladje, virdighet, respekt - alltid oavsett.

© Hammarby IF: Rotter, ambition, gemenskap, respekt och karlek.

¢ IFK Goteborg: Passion, professionalism och kamratskap.

o Frolunda Indians: Mod, passion och gemenskap.

o Firjestads BK: Malmedvetenhet, trovirdighet och professionalism.
e Leksands IF: Stolthet, tradition, respekt.

® HV 71: Passion, tillit, framgang och laganda.

 Brynis IF: Stolthet, hunger och gemenskap sedan 1912.

KORT OM DEMOSKOP-UNDERSOKNINGEN:

Undersokningen &r genomford som en webbundersokning inom ramen for
Demoskops webbomnibus under perioden 25 januari—5 februari 2020.
Urvalet i undersékningen gdrs inom ramen for en i forvég rekryterad
onlinepanel som rekryteras genom ett samarbete med drygt 400 webb-
platser. Urvalet inom panelen &r riksrepresentativt och kan sagas utgora
ett mini-Sverige.

Resultaten baseras pé 1.039 genomforda webbenkéter med personer
mellan 18-89 ar. Urvalsprincipen ar densamma som i Demoskops
ménatliga véljarundersokningar som publiceras i Aftonbladet.
Procentandelarna i resultaten utgdr antalet svar for en viss klubb i
forhallande till det totala antalet klubbar som némnts.

U 2. MALMO FF (3) 10,9% (13,4%)
3. DJURGARDENS IF (2) 10,5% (14,7%)
4. HAMMARBY IF (4) 9,5% (11,8%)
;g 5. IFK GOTEBORG (5) 6,6% (10,8%)
Biéﬁh 6. FROLUNDA INDIANS (6) 4,4% (3,3%)
! o
E 7. FARJESTADS BK (7) 21% (2,7%)
8. LEKSANDS IF (8) 2,0% (2,2%)
(Y740l 9. HV71 (9) 1,5% (1,6%)
10. BRYNAS IF (11) 1,0% (1,4%)
11. LULEA HOCKEY (14) 0,9% (0,8%)
/08l 12 .SKELLEFTEA AIK (14) 0,8% (0,8%)
13. MODO HOCKEY (16) 0,7% (0,7%)
5 13. IFK NORRKOPING (10) 0,7%  (1,5)%
gg, 15. GAIS (17) 0,5% (0,6%)
15. MALMO REDHAWKS (12) 0,5%  (1,1%)
17. ROGLE (17) 0,4% (0,6%)
18. VAXJO LAKERS (13) 0.3% (1,0%)
;V[" 18. BK HACKEN (NY) 0,3% (0,1%)
' 20. HELSINGBORGS IF (17) 0,2% (0,6%)
OVRIGA SVAR 31,3% (8,8)

Idrottsklubbarna med

starkast varumarken 2020

(Forra arets placering och procentsatser inom parentes).

1. AIK (1)

Fotnot: Strax utanfor Top 20 listan hamnade IF Elfsborg, Kalmar FF, Linkdping HC,

Ostersunds FK och LUGI.

14,4% (20,2%)

NAGRA KOMMENTARER

Stefan Enbom, vd Luled Hockey.

Ni forbattrar er position jamfort med ifjol. Vad har du for
kommentar till det?

- Vi jobbar langsiktigt enligt en strategiplan med vart varumarke,
var identitet och vart DNA. Vi vill vara en sportsligt framgangsrik
klubb som fullt och dnda ut kan sta for vara positiva varderingar.
| detta ligger vart samhéllsengagemang och vart gedigna arbete
med jamstalldhet. Vi satsar mycket pa var damsektion och jag
vill pasta att viidag &r Sveriges mest jamstallda ishockeyklubb.
Samtidigt vill vi vara utmanaren fran norr. Vi ska komma ihag att
vi &r en ung klubb som féddes pa 70-talet mitt under den krisande
stalindustrin. Hockeyn blev ett ljus i mérkret fér manga och
skapade stolthet. Anda sedan dess stéttas klubben av SSAB och
LKAB.

Hur ser du pa konkurrensen fran andra Norrlandslag?

- Jag tror pa devisen att framgang foder framgang. Skellefted,
MoDo och Bjorkldven bidrar med sina framgangar till att regionen
Norrland stdrks vilket gynnar oss alla.

Hur ser du pa arets sdsong hitills?

- Sjélvklart kanns det bra att vi leder Elitserien just nu. Och vi ar pa
vag att na det hogsta publiksnittet ndgonsin; 5.600 personer i en
arena som tar 6.100.

Hur ser din dromfinalserie 2020 ut?

- Luled Hockey mot Djurgardens IF. Utmanaren fran norr mot
klubben fran huvudstaden. En serie som Luled gar vinnande ur och
tar sitt andra SM-guld nagonsin. Det forra vann vi sésongen 95-96,
avslutar Stefan.

Andreas Hedbom, klubbdirektor och vd Leksands IE

Hur forklarar du att Leksands IF ar efter ar finns med pa listan
over Sveriges starkaste idrottsvarumarken och egentligen
oavsett sportsliga resultat?

- Var klubb har en stark historia som gar manga ar tillbaka. Vi

ar ocksa en klubb fran en liten ort (ca 6.000 invanare) med en

stor supporterskara runt hela landet som jag vet gillar att vi
utmanar klubbarna fran de storre staderna. Vi har idag néra

10.000 medlemmar och vi marker av ett okande intresse aven fran
sponsorer som inte enbart ar lokala. Vi arbetar strategiskt med
vart varumarke och med en langsiktig vision att etablera oss i SHL.
Andreas berdttar att Leksands IF och Hogskolan Dalarna inlett ett
samarbete for att ta reda pa exakt hur stor betydelse hockeyn

har for kommunen. Vi maste vara 6dmjuka i hur mycket hockeyn
betyder for den har bygden. Vi har en gymnasieskola dar 110 elever
ar knutna till hockeyn, vi har sommarhockeyskolan med uppat 1.000
deltagare. Det ar klart att manga féretag och organisationer gynnas
av att vi har Leksands IF hdr i bygden. Sedan har vi ju de som véljer
att flytta hit tack vare hockeyn ocksa, som jag sjalv och min familj,
avslutar Andreas som varit vd for klubben i ett ar. Innan det var han
under 18 ar vd for Monark Excercise AB i Grimaldigruppen.

Jonas Andersson, ordforande GAIS.

Hur ser du pa att GAIS férbattrat sin placering pa listan éver
Sveriges starkaste idrottsvarumarken?

- Vi tillhér skaran av klassiska svenska fotbollsklubbar som bildades
under 1800-talet. | vart fall 1894. Vi har fram till 1954 varit svenska
mastare fyra ganger och allsvenska seriemastare tva ganger. Pa
senare ar marks tredjeplatsen i Allsvenskan 1989 och femteplatsen
2011. Publikrekordet &r 50.690 personer i matchen mot IFK Gote-
borg, 20/5, 1976. | &r spelar vi i Superettan och vi har pabérjat en
process dar vart mal &r att Iangsiktigt och med talamod bygga en
klubb som &r redo for Allsvenskan bade sportsligt och ekonomiskt.
Vi har hangivna supportrar som foljer oss i vatt och torrt och vi ma-
nar mycket om var supporterkultur. | Géteborg diskuterar vi dven
med vara klubbkonkurrenter om de utmaningar som dyker upp.

Jag tillhdrde sjélv den initierade supporterskaran innan jag for ett
ar sedan blev tillfragad att bli klubbens nye ordférande, berattar
Jonas som parallellt med ordférandeskapet dven dr regional liberal
politiker som regionalrad i Vastra Gotalandsregionen.

- Vi ser just nu 6ver juridiken kring vart varumérke da externa kraf-
ter utnyttjat det for egen vinning. Bland annat har tréjor, hallmattor
och flaskor med vart klubbmérke salts pa sajter med kinesiska
dgare. Vi kommer &ven att fordjupa vart CSR-arbete. Sportsligt har
vi planer pa att dra igang en satsning pa flickfotboll, séger Jonas
till Sport & Affdrer.



