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Idrottsklubbarnas varumarken 2016

Sport & Affirer har genom undersokningsforetaget Demoskop, fragat det svenska folket, vilka tre svenska
idrottsklubbar de anser har det starkaste varumérket. Vi utformar fragan pa det sittet for att de som
svarat inte enbart skall lyfta fram sin egen favoritklubb. Undersokningen gjordes mellan 25/1 och 6/2
2016. Det dr femte aret i rad som undersokningen genomfors och resultatet publiceras alltid i Sport &
Affarer nr 1 genom Dagens industris riksupplaqa. TEXT: GUSTAF BERENCREUTZ

AIK toppar for tredje aret i rad. IFK Gote- Id rottsklu bbarna med HUR VILL DU KOMMENTERA

borg dkar och befister sin andraplats, Malmo

FF och Djurgarden delar pa tredjeplatsen och - 0
o i oo ep.aen o starkast varumarken 2016  ResuLTATET AV SPORT & AFFARERS
ta. Frolunda passerar i ar Féarjestads BK i lis- (Forra arets placering och procentsatser inom parentes). VARUMARKESUNDERSOKNING?

tan och ligger med sin sjitteplats hogst pla-
cerad bland hockeyklubbar. Konstateras kan & 1. AIK ()

16,4% (16,3%) Andres Muld, ordférande AlK:s huvudstyrelse

att de tre Stockholmsklubbarna pa listan ock-
sa ar flersektionsforeningar vilket ytterligare
stirker deras varumiérken forutom det faktum

- Det dr valdigt kul att vart varumar-
ke har sant genomslag bland folket.

att de gynnas av en bredare upptagning i stor- :;f: 2o Ll e it () Lt (el Vidrjuen anrik klubb, 125 ar gammal
stadsregionen. De ér alla anrika klubbar med medt11|§ektloneli StOIS Slta(tjt' fortflfng

. cslica f . Ett starkt ) i . sportsliga resultat. Hela djupet fran
marea sporteniga ramsangar starit vard ‘ ’ 3. MALMO FF (3) 13,0% (14,1%) knatte till elit skapar attraktion. For oss dr relationen

marke dr dock inte alltid synonymt med hogre
intdkter. ”I Stockholm &dr konkurrensen mor- ’
dande” som Anders Mulde, ordférande 1 lis-
tettan AIK:s huvudstyrelse uttrycker det. Det
slass hela tiden om talanger, medlemmar och
sponsorer. Noterbart dr att tva Goteborgsfore-

till hemmakommunen mycket viktig eftersom de star for
sa mycket av vara forutsattningar i form av hallar och
traningstider. Allt bygger pa var trovardighet. Kan vi da
visa att vi toppar en serids varumarkesundersékning som
denna sa bidrar detta givetvis i positiv riktning.

- Det &r ocksa ett plus att kunna havda att vi &r Sveriges

3. DJURGARDEN (4) 12,9% (12,8%)

ningar 6kar mest procentuellt i listan jAmfort 5. HAMMARBY (5) 7,8% (8,2%) starkaste varumdrke bland idrottsklubbar ndr vi ska sdlja
med fOrra aret. vara sponsorpaket. Dock ska vi komma ihag att konkurren-
- sen om pengarna ar mordande i Stockholm jamfort med

Bade IFK Géteborg och Frélunda Indi- 6. FROLUNDA INDIANS (7) 4,7% (3,1%) situationen for klubbar ute i landet.

ans Okar 1,6 %. Nya pa listan dr IFK Norr-

koping, Vixjo Lakers mycket tack vare sina = A . e

S NI;_tefﬁen ogh Malbmé RZdhawks tack vare I7AM 7. FARJESTAD BK (6) 3,3% (4,0%) Jan-0lov Erickson, varumarkeschef Djurgards-

sitt atertag till SHL. GAIS ligger kvar pa sin alliansen (samtliga sektioner)

16:e plats i varumaérkesligan. Utanfor Allsvens- - Det dr kul att vi avancerar. Sportre-

kan men med ett s starkt varumérke att man [/ 8. SKELLEFTEA AIK (8) 2,8%  (3,1%) sultaten har stor betydelse liksom

enbart passeras av IFK Goteborg och Malmo vart 6kade samhallsengagemang. Vi

far inte glémma var langa tradition
9. LEKSANDS IF (9) 2,0% (2,2%) och att varumarket byggs upp av alla
vara foreningar. Att varumérket starks
attraherar forhoppningsvis fler spon-
sorer, idrottsman och supportar.

FF bland utpriglade fotbollsklubbar. Lika
imponerande i varumérkesligan ér styrkan i
Leksands varumarke. Klubben spelar i Hock-
eyallsvenskan och hamnar nia totalt, endast
passerad av tre ishockeyklubbar dvs Frolun- HV?I 10. HV71 (10) 19%  (2,1%)
da, Farjestad och Skellefted, alla i SHL. Topp
20-listan innehaller 11 ishockeyklubbar, sex

fotbollsklubbar och tre flersektionsforeningar. 11.BRYNAS IF (11) 19% (2,0%)
Flersektionsforeningarna ligger alla topp 5 lik-

12.MALMO REDHAWKS (-) 1,3% -
BK Hicken, Kalmar FF och LUGI. Detta ir - - En attraktiv kiubb med ett starkt varu-

som tva av fotbollsféreningarna.
forsta gdngen som en handbollsklubb place- 5 13. LULEA HOCKEY (13) 1,3% (1,3%) mérke lockar till sig nya talanger och
;ar sigsl)lagd de 25 starkaste idrottsvarumaér- samarbetspartners.

ena i Sverige.

Stefan Horberg, vd for Vaxjo Lakers som dr nya
pa topp 20-listan

- Att vi nu finns med pa topplistan ar
frukten av vara sportsliga framgangar
och vart angsiktiga arbete med véra
partners. Var moderna arena tror jag
ocksa spelat in.

Strax utanfor topp 20 hamnar Rogle BK,

14. IFK NORRKOPING (-) 1,1%

Magnus Svensson, forsaljningschef MFF

KORT OM DEMOSKOP-UNDERSOKNINGEN:

Undersokningen &r genomford inom ramen for Demoskops telefonomni-
bus under perioden 26 januari — 2 februari 2016.

Urvalet i undersokningen gors med Demoskops standard for telefonnum-
merbaserade befolkningsurval. Urvalet &r riksrepresentativt och kan ségas
utgora ett mini-Sverige.

Resultaten baseras pa 1 000 genomforda intervjuer med personer mellan
18-89 ar.

- Det &r saklart roligt och glddjande
15. MODO HOCKEY (12) 1,1% (1,5%) att MFF ligger med i toppen. Daremot
dr jag inte speciellt 6verraskad

Ett varumdrke @r en farskvara som

16. GAIS (16) 1,0% (0,7%) hela tiden'kréveratt vi?rpé tarna. -
En utveckling av varumdrket tar aldrig [

Urvalsprincipen ar densamma som i Demoskops manatliga valjarunder- slut.

sokningar som publiceras i Expressen. o - Det &r viktiat att MFF sidlv har kon-

Procentandelarna i resultaten utgor antalet svar for en viss klubb i forhal- b A ,3' . g N J o . e
lande till det totala antalet klubbar som namnts. Eﬂﬁ,’% 17. LINKOPING HC (19) 0'9 %o (0'3 /0) trollen dver varumarket sa att klubben alltid har en “final

saying" i de sammanhang varumarket ar med.

18. VAXJO LAKERS () 0.7% - Patrik Sylvegard, vd och sportchef, Malmd

Redhawks, ny pa topp 20-listan

19. ELFSBORG (15) 0,5% (0,8%) ﬂ'§ - Vi jobbar hart med att starka vart
. varumarke sa detta ar forstas kul.

w Att vi dr tillbaka i SHL spelar givetvis in.
: Det kdnns som att vi nu &r pa ratt vag.

KéRNVKRDEN HOS DE TIO STARKASTE VARU-
MARKENA BLAND SVENSKA IDROTTSKLUBBAR:

 AIK: Passion, stolthet och tradition.

© IFK Godteborg: Passion, professionalism och kamratskap.
o Malmd FF: Gppenhet, professionalism och vinnarinstinkt.
o Djurgarden: Gldje, virdighet, respekt - alltid oavsett

20. HELSINGBORGS IF (15) 0,4% (1,4%)

o Hammarby IF: Rétter, ambition, gemenskap, respekt och kérlek. ¢ N - Antalet féretag som vill sponsra

* Frolunda Indians: Mod, passion och gemenskap. ‘ . ’\ Redhawks okar. Att hamna pa topplistor
* Firjestads BK: Malmedvetenhet, trovardighet och professionalism. OVRIGA SVAR 8.2% (11.0%) - av det hdr slaqet.skapar stf)lthet. Vi b_Ilir
o Skelleftea AIK: Tillsammans jobbar, véixer och vinner vi ' ' attraktiva for nya ungdomar som vill spela fér oss. Det dr
o Leksands IF: Stolthet, tradition, respekt. ingen slump att var devis &r Hjarta, kvalitet och stolthet.

© HV 71: Where the passion is

Fotnot: DIF och MFF gar inte att skiljas at - ligger inom felmarginalen.



